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Dans le cadre du partenariat entre le Crédit Mutuel et la FFEPGV, 
ses adhérents et leurs bénévoles bénéficient d’un accès privilégié 
au site associatheque.fr !

associathèque : la boîte à outils des associations !

Identifiant : 660601309110
Mot de passe : Cm311217

jusqu’au 31 décembre 2017

Utilisez vos codes 

pour accéder à la partie privée 

et utilisez nos outils !

un site

www.associatheque.fr

Pour toute question, contactez-nous : infocontact@associatheque.fr

14 guides pratiques, une boite à outils de plus de 250 modèles de documents à 
télécharger sont à votre disposition pour vous aider : gestion des ressources humaines, 
formation des bénévoles, gouvernance, renouvellement des dirigeants, relations avec 
les collectivités, communication interne et externe, rapports d’activité, organisation de 
manifestations, responsabilité civile et pénale, développement durable…

Pour en savoir plus, consultez nos pages « Guides » et « Boîte à outils ».

La Fédération innove une fois de plus pour ses clubs en leur proposant de réaliser gratuitement leur 
logo personnalisé, disponible dans leur boîte à outils sur le site web fédéral www.sport-sante.fr

La Fédération souhaite proposer à chaque club affilié 
un logo lui permettant d’être facilement identifié tout en 
confortant son lien avec la Fédération. L’ancien logo club 
permettait l’identification du club comme étant affilié à la 
FFEPGV mais n’en valorisait pas ses spécificités, souvent 
traduites par un nom original. Le nouveau logo club permet 
ainsi de valoriser l’originalité de votre association grâce à 
l’intégration de votre nom. Il est à votre image, unique.  
Il s’inscrit dans la charte graphique de la Fédération, ce qui 
conforte une identité visuelle commune et l’appartenance 
à un mouvement collectif.

 Source : Associathèque du Crédit Mutuel (Le site Associathèque, proposé par notre partenaire le Crédit Mutuel, est 
spécifiquement dédié aux associations. La boîte à outils met à disposition des 30 000 bénévoles de la FFEPGV de 
nombreux outils facilitant la gestion de leur association : www.associatheque.fr)

Un bon logo est un logo efficace : c'est une identité graphique qu'on comprend et qu'on retient. Il doit réunir des 
qualités différentes :

 La simplicité : il faut débarrasser le logo de tout graphisme parasite et ne garder que ce qui est signifiant ;

 La clarté : le logo doit être immédiatement compris et clairement identifié à l'association ;

  La modernité : le logo doit appartenir à son époque : n'être ni désuet, ni trop avant-gardiste. Il doit aussi être 
préservé des modes qui sont par nature éphémères. Le graphiste doit réussir la gageure de créer un logo qui 
résiste à l'usure du temps tout en restant en avance sur son temps ;

  La personnalité : le logo est unique et s'attache à un concept unique. Il doit faire preuve de personnalité, en se 
distinguant des autres mais tout en respectant les codes graphiques de son secteur. Un logo doit être original 
mais il doit respecter des règles d'appartenance au territoire ;

  La facilité d'utilisation : le logo doit être facilement utilisable et déclinable. Il doit pouvoir être utilisé en couleurs 
(s'il combine plusieurs couleurs) et en monochrome sur les supports réalisés en une seule couleur. Il doit 
pouvoir être appliqué sur des supports de tous types : surfaces planes et en volume, matériaux divers, médias 
électroniques (image vidéo, site Internet).

POURQUOI UN NOUVEAU LOGO CLUB ?

Le nouveau logo club : 

un outil pour l’image de votre club

Les caractéristiques d’un bon logo

NOM DE  
VOTRE CLUB

NOM DE 
VOTRE CLUB

LES LOGOS

  Le logo club :  
c’est votre logo. 
À utiliser pour  
« signer » tous 
vos supports.

  Les logos génériques Sport Santé, utilisables par tous les acteurs de la Fédération. Ils sont disponibles sur demande justifiée 
auprès de la Direction Communication*.

  Le logo institutionnel fédéral :  
composé d’un groupe de silhouettes et 
d’un bloc marque, il est apposé sur tous 
les supports de communication émis 
par la FFEPGV. Il est uniquement utilisé  
dans le cadre de supports émis par la 
Fédération (les Comités doivent utiliser 
leur logo Comité).

  Le logo Comité : ce logo se substitue 
au logo institutionnel fédéral sur 
tout support émis par le Comité. 
Les logos des Comités régionaux 
et départementaux sont disponibles 
sur simple demande auprès de la 
Direction de la Communication*. 

  Les logos fédéraux Sport Santé : 
i l s permettent d’habil ler les 
supports Sport Santé spécifiques 
de la Fédération. Ces logos ne sont 
utilisables que par la Fédération au 
niveau national pour ses prises de 
parole sur le Sport Santé.

•  Le logo Événements Sport Santé, 
à apposer sur des banderoles, des 
affiches… lors de l’organisation 
d’événements Sport Santé tels que des 
marches intergénérationnelles ou des 
portes ouvertes. 

•  Le logo Expertise Sport 
Santé, à util iser lors 
de conférence ou de 
présentation ayant pour 
thématique le Sport Santé.

  Le logo Gym Volontaire : c’est le logo de l'activité phare de 
la Fédération. Il est disponible dans la rubrique « Logos » de 
la boîte à outils. Utilisez-le sur les outils de promotion de vos 
activités sportives, sur votre site internet et sur des articles 
promotionnels liés à votre activité (sacs, stylos…).

RÉFÉRENCES
  Fiches pratiques Dirigeant Côté Club, disponibles sur le site sport-sante.fr, à l’onglet 
« Publications » : « Promouvoir son association à l’externe » fiche pratique n°13 et  
« Une charte graphique, à quoi ça sert ? » fiche pratique n°16 
  Boîte à outils des clubs, accessible via le site internet www.sport-sante.fr 
  Bon de commande de la Coopérative de développement : disponible dans la gestion 
documentaire et dans le Guide du Club
  Associathèque du Crédit Mutuel : www.associatheque.fr

R
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www.sport-sante.fr

Toute structure, qu’elle soit une entreprise, une administration, un groupement, une association, dispose 

d’outils qui lui permettent d’être identifi ée rapidement : il s’agit en général d’un logo et d’une charte gra-

phique. Au-delà du logo, la charte graphique permet de créer une identité propre à la structure, en uniformi-

sant et en harmonisant les documents émanant de la structure : publications, outils, site internet, etc.

Une charte graphique
à quoi ça sert ?

La charte graphique a donc trois principaux objectifs :

•  créer une identité visuelle commune, permettant une re-
connaissance de la structure d’origine à travers les outils 

et les documents qu’elle produit, identité qui est partagée 

et respectée par tous les acteurs internes de la structure ;

•  s’appuyer sur l’image de la structure et la renforcer. 
La création de la charte graphique n’est pas que « fonc-
tionnelle  », elle doit permettre aussi de dégager une 

certaine image de la structure et renvoyer à l’ADN, aux 

valeurs fondatrices de la structure ;
•  rendre la structure plus visible et donc améliorer sa 

notoriété.

Pour toute question, n’hésitez pas à contacter la Direction de la communication. Email : communication@ffepgv.fr

CONCRÈTEMENT, COMMENT DOIS-JE PROCÉDER ?

Je cherche à… Je dois alors procéder à… J’ai besoin…

Créer le site 
internet du club

•  Soit j’utilise la page club mise à disposition par la FFEPGV sur 

son site internet,
•  soit je crée mon site indépendamment.

Pour cela, je dois chercher à :

•  créer un site simple à administrer et actuel (ex : sous la forme 

d’un blog à créer gratuitement),
•  éviter de trop charger les pages et à multiplier les informa-

tions  : des menus simples, effi caces, avec les informations 

essentielles uniquement,
•  utiliser mon logo club et présenter clairement le nom du 

club, ainsi que les coordonnées (adresse, contact télépho-

nique et mail),
•  utiliser des polices simples (Arial, Helvetica) et éviter d’uti-

liser trop de couleurs et d’effets ; uniformiser les tailles de 

caractères.

•  De mes identifi ants de connexion à I-Ré-
seau.Club, que je peux redemander au-
près de mon Comité départemental,

•  du logo club,

•  éventuellement du logo Gym Volontaire, 
pour mettre en valeur les activités du club. 

•  Les noms de club peuvent être très longs, 
notamment lorsqu’ils contiennent le nom 
de la ville ou de plusieurs villes. Pour évi-
ter de faire des intitulés trop longs, on peut 
scinder le nom du club et placer les noms 
de villes en dessous.

Créer un document 
de papeterie (papier 
à en-tête, carte de 
visite…)

•  Je mentionne toutes les coordonnées importantes  : nom du 

club, adresse, téléphone et mail, éventuellement nom d’un 

contact,
•  j’utilise des polices simples, dans des tailles classiques.

•  Du logo club,

•  de faire apparaître le nom du club claire-
ment, éventuellement scindé ou réduit s’il 
est très long (par exemple en supprimant 
le nom de la ville si celui-ci est cité juste 
après dans l’adresse de correspondance).

Créer un document 
promotionnel à 
imprimer ou non 
(fl yer, affi che, 
leafl et…)

•  Je détermine l’objectif de cette création et je vais à l’essentiel : 

message clair et concis, document aéré,
•  j’utilise les logos adéquats,
•  j’utilise des polices simples (Arial, Helvetica), des tailles de 

caractères uniformisés,
•  j’évite d’utiliser trop de couleurs et d’effets,
•  j’évite de créer un document trop chargé : le lecteur ne retrou-

vera pas l’information essentielle et le document ne remplira 

pas l’objectif attendu.

•  Du logo club,

•  d’un éventuel autre logo (Gym Volontaire 
ou Sport Santé), en fonction de l’action à 
mettre en valeur.

Créer des articles 
promotionnels 
(t-shirt, stylo…)

•  Je détermine l’article optimal compte tenu de son objectif de 

promotion et de mon budget,
•  je détermine les éléments à faire fi gurer : le nom du club et/ou 

le nom de l’action,
•  en fonction de la couleur de fond de l’article, je détermine la 

couleur d’impression et la version du logo afi n qu’ils soient 

bien lisibles.

•  Du logo adéquat par rapport à l’action ou 
l’activité à laquelle renvoie l’article.

Intervenir via 
un powerpoint 
(intervention 
en colloque sur 
l’expertise Sport 
Santé, présentation 
au sein du club…)

•  Je vérifi e la mise en avant du club auprès des organisateurs 

(citation du club et du nom de l’intervenant, etc.),
•  j’utilise une trame de type « Powerpoint » en insérant le nom 

du club et le logo club, ainsi que, éventuellement, le logo com-

plémentaire : Expertise, Gym Volontaire,
•  je prévois une présentation simple, aérée, avec une police 

standard, sans effets ni couleurs trop vives. Je privilégie les 

messages clairs et concis.

•  De prévoir les logos adéquats.

Dans le cadre de son plan de développement Ambitions 

2017, la FFEPGV a complété cette année sa charte gra-

phique afi n de l’intégrer dans le projet de marque Sport 

Santé et de prendre en compte la valorisation de la 

séance de Gymnastique Volontaire.

La FFEPGV dispose donc désormais :

•  d’une charte graphique institutionnelle,

•  d’une identité de la Séance Gym Volontaire,

•  d’une charte Sport Santé.

39943-COTÉ CLUB 16-fiche dirigeant-v2.indd   1-2

25/11/2014   17:52
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www.sport-sante.fr

Promouvoir son association à l’externe, c’est d’abord comprendre les enjeux de communication 

pour une fédération telle que la FFEPGV, fédération sportive multisport, non compétitive, forte 

de ses 548 000 licenciés. C’est une fédération qui a réussi à conquérir un grand nombre de prati-

quants mais qui reste cependant méconnue du grand public et peu reconnue par les institutionnels. 

Avant d’utiliser les outils de communication que la Fédération met à la disposition de ses clubs, il est 

important de présenter la stratégie fédérale de communication fondée sur le Sport Santé.

NOUS SOMMES UNE FÉDÉRATION FORTE ET STRUCTURÉE, 

PRÉSENTE DANS TOUTE LA FRANCE ET LEADER DU SPORT SANTÉ

Promouvoirson association à l’externe

 COMMENT PARLER DE LA séance 
de Gymnastique Volontaire La séance de Gymnastique Volontaire est une séance 

multi-activité qui permet en fonction du niveau et des 

objectifs de chacun de développer les capacités physiques 

de manière complète : endurance, souplesse, force, et 

équilibre. Ce sont des séances variées qui s’appuient sur 

une grande diversité de pratiques sportives, qui peuvent 

se dérouler en intérieur comme en extérieur, avec des 

intensités variables. Les séances sont ludiques, elles 

procurent du plaisir et des bénéfi ces santé bien-être qui 

sont ressentis par les pratiquants. Dans une séance de 

Gymnastique Volontaire, il n’y a jamais d’exclus ! Que vous 

soyez sédentaires, en surpoids, réfractaires aux activités 

sportives traditionnelles, avec la Gymnastique Volontaire, 

vous venez comme vous êtes et vous serez bien accueilli.

 EXEMPLES DE MESSAGES 
Le Sport Santé… Ce sont des ren-
contres, des échanges avec des 
personnes qui partagent mes 
préoccupations.

Le Sport Santé… J’apprends à 
me connaître et à progresser 
sans me faire mal !

Le Sport Santé… C’est le plaisir d’être tout simplement en forme bien dans sa tête et dans son corps !

COMMENT PROMOUVOIR L’EPGV ET LE SPORT SANTÉ À L’EXTERNE ?

NOUS SOMMES UNE FÉDÉRATION FORTE ET STRUCTURÉE, 

COMMENT PROMOUVOIR L’EPGV ET LE SPORT SANTÉ À L’EXTERNE ?

1

La FFEPGV est précurseur dans le domaine du 

Sport Santé. Dès 1993, le concept Sport Santé est 

inscrit dans ses statuts. Après avoir conforté son 

positionnement comme acteur incontournable 

du Sport Santé lors de ces 4 dernières saisons, 

la Fédération poursuit sa démarche en créant et 

revendiquant la marque Sport Santé.Autour de cette démarche, et pour mieux s’adresser 

à ses publics, la Fédération mobilise l’ensemble de 

son réseau, Comités départementaux et régionaux, 

ainsi que les clubs sur ces 2 objectifs :•  Être l’acteur et l’interlocuteur incontournable 

des pouvoirs publics et des partenaires sur les 

pratiques Sport Santé,•  Promouvoir et proposer la séance de Gymnas-

tique Volontaire auprès de TOUS les publics.

Développer vos relations publiques 
et trouver des partenaires

Participer ou créer l’événementiel

 Dans ce cadre, nous vous proposons différentes actions :

•  Développer votre réseau local : avec la municipalité (les élus, les panneaux 

d’affi chage, publications et site de la commune, …), avec d’autres associa-

tions sportives de la ville et de la proximité.
•  Mettre en place des relations presse locales (invitations, fi chier de rela-

tions medias presse, radios et TV locales), élaborer des communiqués 

de presse.
•  Créer un fi chier de relations publiques (votre réseau d’infl uence) 

et établir un planning de rencontres.
•  Développer la démarche partenariale (présentation de son as-

sociation et de son projet, les attentes vers les partenaires).

 Dans ce cadre, nous vous conseillons de mettre en place un 

plan de communication suivant le type d’événement (cf. Côté 

Club n° 6 : Fiche Dirigeant : « L’organisation d’un événement 

sportif », fi che téléchargeable sur le site www.sport-sante.fr).

•  La participation aux événements de la Fédération pour une 

mise en lumière de vos activités, et promouvoir la journée 

Sentez-vous Sport en septembre, Bougeons pour qu’ils jouent 

(Unicef) le 17 mai 2014, la tournée Destination Sport Santé, le 

Téléthon.
•  La création d’événements : forum, journée ouverte aux licen-

ciés et au grand public, spectacle de fi n de saison, Marche 

Sport Santé, etc.

2ème
objectif

3ème
objectif
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événement sportif 

L’organisation d’un
Mettre en place un événement sportif demande rigueur et sens 

de l’organisation. Il est donc nécessaire de procéder par étapes 

planifi ées : avant, pendant, après l’événement. 

>  Il est nécessaire de bien identifi er les détails de l’événement. Pourquoi 

l’organiser ? Pour qui ? Avec qui ? Comment le projet va-t-il être fi nancé ? 

Quelles activités proposer ?

Cela permettra de préciser la forme que vous souhaitez donner à votre événement, afi n 

de pouvoir mieux le présenter aux personnes concernées et aux structures auxquelles 

vous solliciterez un soutien, car elles vous demanderont des précisions quant à votre projet.

Pour défi nir sa stratégie, l’organisation doit 

tout d’abord procéder à un diagnostic straté-

gique par :  UN DIAGNOSTIC STRATÉGIQUE INTERNE 

qui lui  permet d’identifi er ses forces et 

faiblesses en termes de compétences et de 

ressources. >  Les moyens humains, matériels, fi nanciers, 

les partenariats, le bénévolat, l’image de 

l’association …
  UN DIAGNOSTIC STRATÉGIQUE EXTERNE 

de façon à s’assurer de la capacité de 

l’organisation à transformer les menaces de 

l’environnement en opportunités.

>  La conjoncture, l’environnement, la légis-

lation, le secteur d’activités (le marché), la 

concurrence…

2/ Diagnostic interne et externe

Un événement doit répondre à un besoin, un ob-

jectif et satisfaire des participants, pour cela il est 

nécessaire de :
• Connaître son public

• Innover, créer
•  Choisir un site en accord avec les offres concurren-

tielles et les facteurs socio-économiques

  LA CONCEPTION : ÉTUDE DE FAISABILITÉ 

ET BUDGETSCette étude aide à la corrélation de l’idée et de la 

réalisation, du coût prévisionnel et du coût réel. 

Le budget répond à l’une des trois options suivantes :

•  Equilibrer les dépenses et les recettes

• Dépenser l’ensemble du budget

• Dégager les profi ts  LE BUDGETLe budget est le tableau de bord de l’organisa-

teur, il permet de se rendre compte de la faisa-

bilité du projet, d’analyser poste par poste, de 

recenser les différentes possibilités et de mettre 

en place une surveillance continue.

1/ La Conception

événement sportif l’organiser ? Pour qui ? Avec qui ? Comment le projet va-t-il être fi nancé ? 

Cela permettra de préciser la forme que vous souhaitez donner à votre événement, afi n 

de pouvoir mieux le présenter aux personnes concernées et aux structures auxquelles 

vous solliciterez un soutien, car elles vous demanderont des précisions quant à votre projet.

La clé de 
la réussite est 

de préparer un 
projet solide dès

 le départ

www.ffepgv.fr

37219-COTÉ CLUB 6(fiches pratiques)-dirigeant-BAT.indd   2

14/06/12   17:07

Le Sport Santé… C’est le plaisir d’être tout simplement en forme bien dans 

tions medias presse, radios et TV locales), élaborer des communiqués 
 (votre réseau d’infl uence) 

Le Sport Santé… 
C’est une pratique 
sportive qui me fait 

du bien !

39167-COTÉ CLUB 13-fiche dirigeant-v3.indd   1-2

10/02/14   16:35

ma séance

GYMvolontaire

* communication@ffepgv.fr
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OÙ TROUVER LE NOUVEAU LOGO ? COMMENT L’UTILISER ?

À NE PAS FAIRE

QUEL INTÉRÊT POUR LE CLUB ?

COMMENT LE PERSONNALISER ?

Le logo club est disponible dans la boîte à outils des clubs. Vous pouvez y accéder en cliquant sur « Boîte à outils » dans 
la barre supérieure de la page d’accueil du site www.sport-sante.fr. Après avoir renseigné votre email et le mot de passe 
correspondant, cliquez sur « Boîte à outils » puis sur « Promotion du club », enfin sur « Logo club ».

Votre logo club peut être utilisé :

 En papeterie : en-tête de courrier, carte de visite, etc., 

 Sur votre site internet, 

  Sur les outils promotionnels réalisés par vos soins,  
ou en passant par la centrale d’achats Gévédit,

  Sur les réseaux sociaux, comme photo de profil de votre page club,

 Sur les flyers personnalisables de la boîte à outils.

Afin de garantir une bonne visibilité du logo, il est recommandé de conserver une zone de protection autour de 
celui-ci, de ne pas le déformer, de ne pas en dissocier les éléments, de ne pas l’utiliser vertical ou oblique. 
Sur une image, on veillera à la lisibilité du logo, tout comme on ne le placera pas sur un fond de même couleur. 
N’utilisez pas un autre logo comme le logo fédéral, réservé à tout support émis par le siège national de la 
Fédération, ou le logo d’un Comité départemental ou régional.

Il est important de bien penser au nom qui apparaîtra 
sur le logo de votre club. Certes, vous avez déjà défini 
le nom dans les statuts de votre association, mais 
il est possible que vous utilisiez un nom différent 
de celui déposé. En effet, votre nom peut être 
revisité afin d’être plus lisible, plus dynamique ou 
simplement plus court. Somme toute, plus approprié 
pour communiquer !

Le nouveau logo club comprenant déjà le logo fédéral 
ainsi que le terme « club », il n’est pas nécessaire 
d’apporter à nouveau ces informations. Par exemple, 
si votre club est enregistré dans les statuts de votre 
association comme « Club EPGV Sportissimo », vous 
pouvez uniquement renseigner « Sportissimo »  
car les notions de club et de la FFEPGV sont déjà 
comprises dans le logo.

  Renseignez le nom choisi et ajustez-le si besoin !  
Vous pouvez utiliser jusqu'à 4 lignes.

Le logo est disponible en couleurs ainsi qu’en 
monochrome (nuances de gris). S’il vaut mieux 
privilégier une utilisation du logo en couleurs, une 
impression en monochrome sera idéale si vous 
ne disposez pas des moyens nécessaires à une 
impression en couleurs.

Vous avez le choix entre trois couleurs de cartouche : 
vert, blanc et bleu. Ces trois couleurs appartiennent 
à la charte graphique nationale1. En plus d’un choix 
esthétique, la couleur du cartouche est aussi 
déterminée par l’utilisation qui sera faite du logo. Sur 
un document clair, vous pouvez jouer le contraste 
avec le cartouche vert ou bleu. Sur un document 
foncé, utilisez le logo à cartouche blanc qui ressortira 
d’autant plus. 

Vous avez le choix de télécharger votre logo en qualité 
standard pour une utilisation sur le web ou en qualité 
supérieure pour une utilisation par un imprimeur.

  Une fois ces informations renseignées, vous n’avez 
plus qu’à cliquer sur « Télécharger ».

La personnalisation de votre logo se fait en 4 étapes :

Le choix de votre nom

En couleurs  
ou monochrome ?

Le choix du cartouche
Utilisation du logo club sur vos flyers personnalisables

La qualité

1

3

2

4
1 - Voir fiche pratique n°16 : « Une charte graphique, à quoi ça sert ? »

NOM DE 
VOTRE CLUB

NOM DE 
VOTRE CLUB

NOM DE 
VOTRE CLUB

NOM DE 
VOTRE CLUB

NOM DE 
VOTRE CLUB

Sur la boîte à outils, vous avez la possibilité de personnaliser de nombreux 
documents : flyers et affiches, le Pass’sport découverte et le Livret d’accueil de 
votre association. 

 Sélectionner le flyer à personnaliser.

 Insérez le logo club.

 Renseignez vos informations :

• Nom du Club 

• Adresse 

• Code postal 

• Ville 

• Téléphone 

• Mail 

• Site internet 

  Enfin, cliquez sur « Téléchargez en BD » (basse définition) pour une utilisation sur le 
web, ou « Téléchargez en HD » (haute définition et traits de coupe) pour une utilisation 
imprimée.

Nous vous conseillons de faire imprimer vos flyers par un professionnel de l’impression.

ma séance

GYM
volontaire

Votre club est membre de la Fédération Française 

d’Éducation Physique et de Gymnastique 

Volontaire 

Depuis de très nombreuses années, la Fédération s’est engagée dans la lutte contre 

la sédentarité. Son concept Sport Santé, c’est d’abord la recherche du bien-être, 

de l’épanouissement personnel et collectif, du développement des capacités de 

chacun. Tout cela passe par une meilleure connaissance du corps.
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CLUB FFEPGV NOM DE VOTRE CLUB

61, rue sumquid enditem 

44301 Quid quiaada

02 40 65 41 85

contact@ffepgv.fr - www.ffepgvnomduclub.fr

FÉDÉRATION FRANÇAISE D’ÉDUCATION  

PHYSIQUE ET DE GYMNASTIQUE VOLONTAIRE

46-48 rue de Lagny 93100 Montreuil / contact@ffepgv.fr
NOM DE 

VOTRE CLUB

Votre nouveau logo club s’intègre à un panel d’outils de communication qui ont pour objectif de faire connaître et de valoriser 
votre association. Communiquer sur votre club et ses activités permet d’en renforcer la notoriété et l'image en en affichant 
les différences significatives avec la concurrence.

La notoriété est une notion quantitative relative au fait d’être connu par un grand nombre de personnes. Elle répond aux 
questions : suis-je connu ? De qui ? De combien ? Pour quel(s) fait(s), personne(s), action(s), événement(s) ?

L’image est quant à elle une notion qualitative. Elle est relative à la perception qu’on a de l’association. Elle répond aux 
questions : comment me perçoit-on ? Quelle est ma réputation ? Est-elle valorisante ? Quels qualificatifs m’attribue-t-on 
(sérieux, innovant, professionnel, sympathique, etc.) ?

Dans un contexte qui peut être pour certains clubs très concurrentiel, il est important de valoriser l’image du club tout en 
cherchant à accroître sa notoriété. Ces éléments seront décisifs lors d’échanges avec votre environnement, qu’il s’agisse de 
licenciés et de futurs licenciés, du grand public, des médias, des institutions et des partenaires, potentiels ou acquis. 

  Retrouvez de plus amples informations dans la fiche pratique n°13 : « Promouvoir son association à l’externe », disponible 
sur le site sport-sante.fr
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